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COMUNE DI REGGIO CALABRIA

U.O. CULTURA - IMMAGINE – TURISMO

U.O. II LIVELLO PROMOZIONE E IMMAGINE

Tel. 0965/362076- Fax. 0965/813155
immagine@comune.reggio-calabria.it
AVVISO PUBBLICO
   
Selezione per ricerca sponsor

 

Avviso pubblico di sollecitazione a manifestazioni di interesse alla sponsorizzazione per la selezione e la successiva definizione di soggetti da coinvolgere direttamente nelle attività di organizzazione della Stagione Teatrale 2006/2007 del 

Teatro “Francesco Cilea” di Reggio Calabria.

L’Amministrazione comunale di Reggio Calabria, in attuazione delle disposizioni contenute nelle leggi 449/97 e  488/99, che prevedono l’attivazione dell’istituto della sponsorizzazione da parte di aziende, società ed imprese  private ad enti ed aziende di diritto pubblico, e al fine di favorire l’innovazione dell’organizzazione amministrativa,  realizzando maggiori economie e migliorando la qualità dei servizi istituzionali, intende ricercare soggetti privati con cui stabilire un rapporto di collaborazione.

La sponsorizzazione viene indicata come  strumento di comunicazione finalizzato a realizzare in modo innovativo la diffusione dell’immagine di un soggetto,  nell’ambito di un’attività sinergica tra pubblico e privato, volta a reperire risorse economiche aggiuntive da destinare al miglioramento della qualità dei servizi prestati.

Stagione teatrale Teatro “Francesco Cilea” 2006/2007
Il programma delle manifestazioni previste per la stagione teatrale 2006/2007 inizierà nel mese di novembre 2006 e si concluderà nel mese di maggio 2007. Il programma, molto ricco e dettagliato, prevede spettacoli di prosa, opere liriche e sinfoniche e  serate di danza classica e moderna.

Gli  sponsor potranno abbinare il proprio marchio ai materiali divulgativi previsti per la  stagione teatrale 2006/2007 o, eventualmente,  finanziare iniziative  aggiuntive.

Ai fini del presente avviso si intende:

a) per "contratto di sponsorizzazione": un contratto a titolo oneroso mediante il quale il

Comune di Reggio Calabria (sponsee) offre, nell'ambito delle proprie iniziative, ad un

terzo (sponsor), che si obbliga a pagare un determinato corrispettivo, la possibilità di

pubblicizzare la propria ragione sociale, il logo, il marchio, i prodotti in appositi e

predefiniti spazi pubblicitari;

b) per "sponsorizzazione": ogni contributo in beni, servizi, danaro o altri tipi di prestazioni

e interventi provenienti da terzi, allo scopo di promuovere la propria attività, per

conseguire un beneficio di immagine;

c) per "sponsor": il soggetto privato (persona fisica o giuridica) che intende stipulare un

contratto di sponsorizzazione con il Comune di Reggio Calabria;

Soggetto organizzatore 
Il Comune di Reggio Calabria, U.O. Cultura Immagine Turismo - tel. 0965 362076 – 362064 email: immagine@comune.reggio-calabria.it è l’unico soggetto organizzatore delle manifestazioni sponsorizzate e colui che assume il ruolo di sponsèe nell’accordo a fini di sponsorizzazione.

Elementi dell’accordo di sponsorizzazione
 

I rapporti tra il Comune di Reggio Calabria, U.O. Cultura Immagine Turismo, quale sponsèe, e gli sponsor, saranno disciplinati da un accordo di collaborazione, stipulato in base alla normativa vigente e finalizzato, per lo sponsèe, ad ottenere risparmi di spesa indiretti, grazie all’acquisizione di qualificate risorse esterne , nonché per valorizzare l’immagine della manifestazione oggetto della sponsorizzazione, ed in generale della città di Reggio Calabria.

 

  

Individuazione degli impegni generali dello sponsèe

 

Ai soggetti individuati come sponsor il Comune di Reggio Calabria  garantisce, in linea generale:

· visibilità nella conferenza stampa di presentazione della manifestazione; 

· associazione del logo/marchio/nome dello sponsor ai materiali divulgativi e di comunicazione  della manifestazione , con modalità da concordare. 

 
 Procedura di sponsorizzazione e scelta dello sponsor

L'offerta deve essere presentata in forma scritta e  lo sponsor deve indicare il bene, il servizio, l'attività o la prestazione che  intende sponsorizzare;

 L'offerta deve essere accompagnata dalle seguenti autocertificazioni attestanti:

a) per le persone fisiche:

- l'inesistenza delle condizioni a contrattare con la Pubblica Amministrazione, di cui

agli artt. 120 e seguenti della legge 24.11.1981, n. 689, e di ogni altra situazione

considerata dalla legge pregiudizievole o limitativa della capacità contrattuale;

- l'inesistenza di impedimenti derivanti dalla sottoposizione a misure cautelari

antimafia;

- l'inesistenza di procedure concorsuali o fallimentari (solo se imprese);

- la non rappresentanza di organizzazioni di natura politica, sindacale, filosofica o

religiosa.

b) per le persone giuridiche:

- oltre alle autocertificazioni sopra elencate riferite ai soggetti muniti di potere di

rappresentanza, deve essere attestato il nominativo del legale rappresentante o dei

legali rappresentanti.

 L'offerta deve, inoltre, contenere l'impegno ad assumere tutte le responsabilità e gli

adempimenti inerenti e conseguenti al messaggio pubblicitario e alle relative autorizzazioni.

Contratto di sponsorizzazione

1. La gestione della sponsorizzazione viene regolata mediante sottoscrizione di un apposito

contratto nel quale sono, in particolare, stabiliti:

a) il diritto dello sponsor all’utilizzazione degli spazi pubblicitari che saranno individuati dall’Amministrazione;

b) la durata del contratto di sponsorizzazione;

c) gli obblighi assunti a carico dello sponsor;

d) le clausole di tutela rispetto alle eventuali inadempienze.

 Diritto di rifiuto delle sponsorizzazioni

1. L'Amministrazione Comunale, a suo insindacabile giudizio, si riserva di rifiutare qualsiasi

sponsorizzazione qualora:

a) ritenga che possa derivare un conflitto di interesse tra l'attività pubblica e quella privata;

b) ravvisi nel messaggio pubblicitario un possibile pregiudizio o danno alla sua immagine

o alle proprie iniziative;

c) la reputi inaccettabile per motivi di inopportunità generale.

2. Sono, in ogni caso, escluse le sponsorizzazioni riguardanti:

a) propaganda di natura politica, sindacale, filosofica o religiosa;

b) pubblicità diretta o collegata alla produzione o distribuzione di tabacco, prodotti

alcolici, materiale pornografico o a sfondo sessuale;

c) messaggi offensivi, incluse le espressioni di fanatismo, razzismo, odio o minaccia.

 Trattamento dei dati personali

1. I dati personali raccolti in applicazione del presente avviso saranno trattati esclusivamente

per le finalità dallo stesso previste.

2. I singoli interessati hanno facoltà di esercitare i diritti loro riconosciuti dal Decreto Legislativo  30 giugno 2003, n. 196
4. I dati sono trattati in conformità alle norme vigenti.

5. I dati possono essere oggetto di comunicazione e/o diffusione a soggetti pubblici e privati in

relazione alle finalità del presente avviso.

 Aspetti fiscali

1. Il valore della fatturazione per la sponsorizzazione corrisponde all'importo della somma

stanziata in bilancio per la specifica iniziativa; la fatturazione può coincidere con l'intero

stanziamento o con una quota dello stesso, in relazione alla totale o parziale copertura, mediante

sponsorizzazione, dei risultati del capitolo interessato.

2. Il valore della fatturazione correlata alla promozione dell' immagine dello sponsor (spazio

pubblicitario) è pari all'importo specificato al comma 1.

3. Per le imprese/società private, le spese di sponsorizzazione di cui al presente avviso, essendo “spese di pubblicità” (D. lg.vo 25-01-1992 n. 74), sono pienamente deducibili dal reddito di impresa o commerciale.

 Verifiche e controlli

1. Le  attività di sponsorizzazione saranno soggette a periodiche verifiche da parte dell’U.O. II livello Promozione e Immagine, competente per materia, al fine di accertare la correttezza degli adempimenti convenuti, per i contenuti tecnici, quantitativi e qualitativi.

2. Le difformità emerse in sede di verifica dovranno essere tempestivamente notificate allo sponsor;

la notifica e la eventuale diffida producono gli effetti previsti nel contratto di sponsorizzazione.

 

  

Impegni generali dello sponsor

 

I soggetti  selezionati come sponsor  avranno come obbligazione,  in linea generale, la corresponsione di un finanziamento a favore dello sponsèe,  oppure la prestazione di servizi/forniture da concordare con lo stesso, ovvero una prestazione “mista”. 

Soggetti ai quali è rivolto l’avviso e configurazione delle proposte di sponsorizzazione

 

I soggetti ai quali è rivolto l’avviso a manifestare interesse  sono imprese, società e associazioni che intendono  promuovere la propria immagine attraverso il partenariato con l’Amministrazione

Tali soggetti possono presentare proposte di sponsorizzazione che devono contenere i seguenti elementi:

      a)     dati relativi al proponente (anno di fondazione, settore di attività, sede);

      b)     breve illustrazione dell’attività, della sua dimensione economica, delle politiche di marketing;

      c)     descrizione dell’ambito di attività in cui il proponente opera o con riferimento al quale intende sponsorizzare la manifestazione;

d)     entità economica della proposta espressa in Euro;  qualora il corrispettivo reso dallo sponsor  sia rappresentato da beni o servizi , deve essere esplicitato il valore degli stessi.

Esame delle proposte

 

Le proposte saranno esaminate da una Commissione che provvederà a stilare una graduatoria delle proposte  pervenute, strutturata in ordine di grandezza economica progressiva delle offerte, sulla base della quale verranno ufficialmente individuati i soggetti  per la stipula degli accordi di collaborazione  a fini di sponsorizzazione (eventualmente uno solo per ciascun settore merceologico) ed i gradi di visibilità accordabili.

In ogni caso, le proposte di sponsorizzazione non sono da considerarsi  vincolanti per lo sponsèe ai fini della formalizzazione dell’accordo di collaborazione. In particolare, l’Amministrazione comunale, ad insindacabile giudizio della Commissione,  si riserva di non accettare proposte che, per la natura della sponsorizzazione o per l’attività dello sponsor, siano ritenute incompatibili  con il ruolo istituzionale del Comune e, nel caso si tratti di sponsor associati, gli stessi dovranno essere preventivamente autorizzati dall’ufficio preposto. L’Amministrazione, inoltre, qualora ne rilevi la convenienza, si riserva di conferire al miglior offerente, ove richiesto, la qualità di sponsor esclusivo e/o di sponsor tecnico dell’intera manifestazione/iniziativa.

I soggetti qualificati che saranno individuati  come sostenitori della manifestazione  assumeranno il ruolo di sponsor della manifestazione.

Le proposte ritenute idonee, ma non perfezionate con la stipula di accordi di collaborazione, saranno, comunque,  tenute in considerazione per altre iniziative dell’ U.O. Cultura Immagine e Turismo.

 

 

Compatibilità tra i rapporti formalizzati con gli sponsor in base alla presente sollecitazione ed i rapporti formalizzati con altri soggetti sulla base di proposte spontanee. 

 

Il Comune di Reggio Calabria si riserva la facoltà di recepire anche proposte spontanee di sponsorizzazione che dovessero pervenire per la medesima finalità o per finalità correlate all’evento principale.  In tal caso,  tuttavia,  l’evidenza pubblicitaria  riconoscibile non inciderà sugli ambiti riservati agli sponsor acquisiti in base alla presente procedura, né sulla veicolazione di loghi/marchi/segni distintivi concordata  sulla base della presente procedura.

 

Formalizzazione del rapporto di sponsorizzazione

 

La formalizzazione del rapporto di sponsorizzazione  con la individuazione  delle reciproche obbligazioni per sponsor e sponsèe avverrà tramite successivo accordo di collaborazione a ciò finalizzato.

Gli elementi del contratto inerente la sponsorizzazione (prestazioni dello sponsee, corrispettivo, ecc.) saranno definiti tra sponsor e sponsèe all’interno dell’accordo stesso.

 

Modalità di presentazione delle proposte 

 

Le manifestazioni di interesse da parte delle imprese, società, associazioni,  dovranno pervenire in busta chiusa al Comune di Reggio Calabria – U.O. Cultura Immagine Turismo – Via Fata Morgana,13 – Reggio Calabria,  entro le ore 11.00 di mercoledì 18 ottobre 2006. Farà fede l’apposizione sulla busta del numero di protocollo con la data e l’ora di ricevimento.

Sulla busta deve essere apposta la scritta: “ selezione per ricerca sponsor STAGIONE TEATRALE  2006/2007 “teatro francesco cilea”.

 

Per informazioni contattare : 

Comune di Reggio Calabria-  www.reggiocal.it
U.O. Cultura Immagine Turismo- U.O. Promozione e Immagine

Tel. 0965 362076- 362064 fax 0965 813155   e-mail : immagine@reggiocal.it-*
Reggio Calabria,  9 ottobre 2006
U.O. Promozione e Immagine

La responsabile

Dott.ssa Elisabetta Mazzei

                                                                                                                      Il Dirigente 

                                                                                                                  Dott.ssa Maria Luisa Spanò

 

