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leri a Palazzo San Giorgio il convegno con il presidente dell’ordine nazionale Lorenzo Del Boca

Informazione, questione di etica

Dall'incontro Ia proposta di istituire una giomata di confronto tra i giomalisti e i pubblicitari

Elgonora Delfino

Recuperare il vaiore della imparzialita.
Il diktat del presidente dell’ordine dei
giornalisti Lorenzo Del Boca & chiaro ed
arriva nel corso di un incontro in cui
all’insegnadell’eticasicelebra il “disgelo”
traigiornalistied i pubblicitari. Due cate-
gorie che si trovano a percorrere strade
parallele all'interno del mondo della co-
municazione, Un incontro in cui chiarire
ruoli, funzioni e competenze. Un appunta-
mento che s’inserisce nell’ambito del pro-
getto pilota “La rivista in classe” promos-
s¢ dall’ Amministrazione comunale di
concerto con 1'Ucid e con il sindacato dei
giornalisti della Calabria. Un percorso
che sirivolge agli studenti per incentivar-
li a sviluppare il senso critico, 1 ragazzi
hannorispostoagli imput eattraversoilo-
roelaborati hannoespressolo scetticismo
con cui siaccostano aimedia.

Un percorso «con cui trasmettere mes-
saggi positivi ai ragazzi, perché il gindizio
libero e indipendente non pud essere scal-
fito dalle pressioni - spiega il sindaco Sco-
pelliti -, Stiamo cercando di valorizzarela
capacita di gindizio dei-giovani. Un inter-
vento che s’inserisce nella scia della cre-

scitaculturale della citta».
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Se questi sono i modelli a cui si ambisce
bisogna fare i conti con una realta in cui
spesso i mezzi di comunicazione si sostiu-
scono alle agenzie formative tradizionali,

¢osl come emerge dall’analisi di Filippo -

Petruccelli docente di psicologia della
pubblicita all'universita di Cassino e di-
rettoredell’istitutonazionale per lostudio
delle psicoterapie, che sposta i riflettori
sulla categoria piu esposta e pif vulnera-
bile: i bambini. «Bambini affidati alla tele-
visione baby sitter» espostialla pubblicita
eadunsistema«incuilatelevisionefapas-
sare un modello familiare che non esiste.
Un modelo che fa aumentare le distanze

con la famiglia reale».

Un incontro a pit voci, moderato da Ca-
rolo Parisi, componente della giunta ese-
cutiva nazionale Fnsi oltre che segretario
del sindacato giornalisti della Calabria,
che analizza la questione da diverse pro-
spettive. Il presidente dell’associazione
italiana pubblicitari professionisti Enri-
co Finzi chiarisce: «Lapubblicitd nonpre-
tende di direlaverita, la pubblicitiél'arte
della seduzione. La pubblicita - ribadisce

- e di parte, & dichiaratamente di parte.
Certo non deve dire il falso e abbiamo an-
che un codice disciplinarg per garantire
questo aspetto». La propaganda insomma
invita ai consumi «Tutto cid & censurabile
eticamente? Noncredo. Certo-riconosce-
la pubblicita ha i suoi difetti: & troppa,
bombardante, é intrusiva, é colonizzante
in forma diretta o indiretta, dei mezzi di
comunicazione» sostiene Finzi, che co-
minciaad analizzare le realta meridionali
«incuiprevalgonoleistanzemoralistiche.
Michiedo se nonsia, invece, meglio scom-
mettere sulla criticiti delle persone».
Marcello Spagnolo coordinatore regiona-
le Tp (associazione italiana pubblicitari
professionisti) ricorda in cifre 1a valenza
economica di un settore «che conta 400 im-
prese in Calabria e un indotto economico
nazionale di 22 milioni di euro».

Aribadireicaratteriela valenzasociale
dell’informazione giornalistica ¢ il presi-
dente nazionale dell’ordine Lorenzo Del
Boca che ricorda come la «necessita di co-
municare sia radicata nel dna dell'vomo»
ageiungendo perd come i «messaggi che
vannodecodificati». Inquestafaseemerge
il ruolo del giornalista che oggi «si trovaa
dover “tradurre” diversilinguaggi: il poli-
tichese, il sindacalese, Feconomichese.
Linguaggi che spesso riporta integral-
mente perlapauradisbagliare. Ma cosifa.
cendo si trasforma in passacarte». Per
“riappropriarsi” del proprio rucla quindi
«il giornalista deve sapere, deve essere
preparato, per non essere ingannato, cre-
dendo a tutto cid che gli viene detto. Que-
sto & il vero valore aggiunto». Una profes-
sione che deve recuperare un aspetto im-
portante «laterzietar. Quindiunastoccata

sulla vicenda Mieli «hafattobene a dichia-
rare la propria appartenenza, ma deve es-
sere un’eccezione non la regola. 11 plurali-
smo dell’informazione non pud diventare
il pluralismo della faziosita». Alle freccia-
tesulmeridionedi Finzirisponde: «Quello
che non sono riusciti a distruggere qui lo
hanno portato via, ma nonostante tutto
emergono segnali positivi che testimonia-
novivacita». :

Una vivacita che passa dal mondo ac-
cademico che a Messina ha creato un
corso di laurea ad hoc, in scienze politi-
che per il giornalismo. Un percorsoe che
viene descritto da Rino Labate docente
dell’Universitd messinese. Una vivacita
che trova conferme nelle attivita pro-
mosse dall'Ucidche attraversolarivista
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